


VAŠE PROČ 0



VĚDĚL JSEM, 
ŽE TO CELÉ 
BUDE 
HLAVNĚ  NA 
MNĚ .

“ N E C H T Ě L  J S E M  B Ý T  Z Á V I S L Ý  P O U Z E  
N A  D O P O R U Č E N Í C H  A  Z N Á M Ý C H ”  



CHCI BÝT 
SLAVNÝ  A 
BOHATÝ  
(peníze)

CHCI BÝT 
BOHATÝ  
(všechno)

Kdysi:

Dnes:



RODINA
SVOBODA
ÚSPĚCH ?

VZNEŠENĚ



STRACH
PENÍZE
EGO  !

BEZ OBALU



1
DEFINUJTE SI,
ČEHO CHCETE
DOSÁHNOUT



“ M U S Í T E  V Ě D Ě T ,  C O  J E  V A Š E  M O T I V A C E ,  C O  J E  V Á Š  V N I T Ř N Í  P O H O N ,  

C O  J E  D Ů V O D ,  P R O Č  D Ě L Á T E ,  C O  D Ě L Á T E ”

•chci mít více zákazníků? 

•chci být mnohem známější a oblíbený? 

•chci aby na mě byli rodiče pyšní? 

•chci si koupit větší bazén než má 

soused? 

•chci udělat dojem na spolužáky? 

•chci být spíkr na konferencích? 

•chci…



2
DEFINUJTE SI
SVÉ VLASTNÍ
USP





“ M U S Í T E  V Ě D Ě T ,  C O  J E  V A Š E  K O N K U R E N Č N Í  V Ý H O D A  A  M U S Í T E  
T O  K O M U N I K O V A T  S P R Á V N O U  F O R M O U ”

•v čem jste jiní než vaše 
konkurence 
•v čem jste lepší než vaše 
konkurence 
•co je vaše největší přidaná 
hodnota 

•zaměřte se na to!

USP 
- kde máte “nefér” konkurenční 
výhodu



“ M U S Í T E  V Ě D Ě T ,  C O  J E  V A Š E  K O N K U R E N Č N Í  V Ý H O D A  A  M U S Í T E  
T O  K O M U N I K O V A T  S P R Á V N O U  F O R M O U ”

•v čem jste jiní než vaše 
konkurence 
•v čem jste lepší než vaše 
konkurence 
•co je vaše největší přidaná 
hodnota 

•zaměřte se na to!

USP 
- kde máte “nefér” konkurenční 
výhodu



USP (Unique Selling Proposition) v oblasti 
služeb znamená jedinečnou vlastnost nebo 
výhodu, kterou má poradce a která ho 
odlišuje od konkurence.  

Tato vlastnost nebo výhoda může být 
založena na různých faktorech, jako jsou 
kvalita služeb, odbornost poradce, rychlost, 
přátelský a profesionální přístup, 
individualizované služby atd.  

USP vám pomáhá vytvořit konkurenční 
výhodu, získat a udržet klienty, zvýšit svou 
ziskovost a rozšířit své podnikání.

NEMUSÍTE BÝT „SUPERHRDINA“















 !
UDĚLEJTE
ZE SEBE 
PRÉMIOVÉ 
ZBOŽÍ



KDE MÁTE
VAŠI UNIKÁTNÍ
VÝHODU?



3
BUDUJTE
VAŠI OSOBNÍ 
ZNAČKU



David Ogilvy

“Osobní značka je to,
co si o vás lidé říkají, 
když nejste v 
místnosti.”



BUĎTE 
AMBASADOŘI

“ P R O P Ů J Č E T E  S V Ů J  O B L I Č E J  Z N A Č C E .
L I D I  Z A J Í M A J Í  D A L Š Í  L I D I ,  N E  Z N A Č K Y. ”  



VYTVOŘTE SI
CÍLOVOU
SKUPINU 4



“Marketing je boj o 
pozornost a emoce 
těch správných lidí.”

Filip Kahoun



“ M U S Í T E  V Ě D Ě T ,  P R O  K O H O  T E N  B Y Z N Y S  D Ě L Á T E ”

CÍLOVÁ
SKUPINA



“ M U S Í T E  Z N Á T  S V É H O  I D E Á L N Í H O  
Z Á K A Z N Í K A ,  J I N A K  N A  N Ě J  
N E N A R A Z Í T E ”

Persona
Pan KAREL



UJASNĚTE SI
VAŠE
MOŽNOSTI 5



“ N E B O J T E  S E  I N V E S T O V A T  Č Á S T  V Y D Ě L A N Ý C H  P E N Ě Z  Z P Ě T  D O  

B U D O V Á N Í  V A Š Í  Z N A Č K Y .  1 0  A Ž  2 0  P R O C E N T  D Á V Á  S M Y S L . ”

Kolik na to mám 
času a peněz?

• čím méně peněz mám na tvorbu osobní 
značky, tím více času tomu musím 
věnovat 

• budování osobní značky je dlouhodobý 
proces, nelze očekávat výsledky ihned



VYTVOŘTE
DIGITÁLNÍ
VIZITKU 6



JEDNODUCHÝ, SROZUMITELNÝ, ČISTÝ, PRAKTICKÝ A 
KONVERZNÍ WEB

“ V Ě N U J T E  W E B U  D O S T A T E K  P O Z O R N O S T I ,  V R Á T Í  V Á M  T O  N A  Z A K Á Z K Á C H ”



PODPORUJE MOJI ZNAČKU, ŘÍKÁ, CO DĚLÁM, SBÍRÁ KONTAKTY, 
ZVEŘEJŇUJE OBSAH, JE PROPOJEN NA FACEBOOK, POSÍLÁ EMAILY…

N Á B O R O V Ý  W E B ,  K T E R Ý :



TVOŘTE
(HODNOTNÝ)
OBSAH 7











“ V Ů B E C  N I C  N E S C H O V Á V E J T E .  N A O P A K  S E  S N A Ž T E  
C E L É M U  S V Ě T U  C O  N E J V Í C E  O T E V Ř Í T ”  

Sdílejte: 
myšlenky, nápady, 
zkušenosti z obchodních 
případů, zajímavosti a 
novinky (sazby, atd.), 
reference, postoje, 
hodnoty



“ V Ů B E C  N I C  N E S C H O V Á V E J T E .  N A O P A K  S E  S N A Ž T E  
C E L É M U  S V Ě T U  C O  N E J V Í C E  O T E V Ř Í T ”  

Sdílejte: 
Co děláte, jak to děláte, 
zkušenosti, rady, tipy, 
zajímavosti, novinky, 
reference… 
vše kolem vaší profese a 
života kolem něj.



SLEDUJTE
SPRÁVNÉ
STATISTIKY 8
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Průměr
Cíl

POČET HOTOVÝCH 
HYPOTEČNÍCH ANALÝZ



SLEDUJTE
ÚSPĚŠNÉ LIDI
KOLEM SEBE 9



“ I N S P I R U J T E  S E  U  O S T A T N Í C H  L I D Í ,  A L E  N I K D Y  J E  
N E K O P Í R U J T E . ”



BONUS



NESNAŽTE SE
BÝT DOKONALÍ



NEBOJTE SE
RISKOVAT



DĚLEJTE
CHYBY



ÚKOL 1

NAPIŠTE SI
SVÉ VLASTNÍ
PROČ



ÚKOL 2

NAPIŠTE SI
SVÉ VLASTNÍ
USP



ÚKOL 3

NAPIŠTE SI
SVOU VLASTNÍ
PERSONU



DOTAZY?




